
Mit Kreativität, Innovation und Agilität entwickelt unser Unternehmen sich zur beliebtesten Dessert-Marke der Schweiz.

Vision

Wir haben unsere

Verkaufskanäle

digitalisiert.

MOALs

Wir haben einzigartige,

innovative Produkte im

Assortiment.

1

2

Objective Key Results

KPI's

Gruppe 1

Room 1

Mit Kreativität, Innovation und Agilität entwickelt unser Unternehmen sich zur beliebtesten Dessert-Marke der Schweiz.

Vision

Wir haben unsere

Verkaufskanäle

digitalisiert.

MOALs

Wir haben einzigartige,

innovative Produkte im

Assortiment.

1

2

Objective Key Results

KPI's

Gruppe 2

Room 2

Mit Kreativität, Innovation und Agilität entwickelt unser Unternehmen sich zur beliebtesten Dessert-Marke der Schweiz.

Vision

Wir haben unsere

Verkaufskanäle

digitalisiert.

MOALs

Wir haben einzigartige,

innovative Produkte im

Assortiment.

1

2

Objective Key Results

KPI's

Gruppe 3

Room 3

Mit Kreativität, Innovation und Agilität entwickelt unser Unternehmen sich zur beliebtesten Dessert-Marke der Schweiz.

Vision

Wir haben unsere

Verkaufskanäle

digitalisiert.

MOALs

Wir haben einzigartige,

innovative Produkte im

Assortiment.

1

2

Objective Key Results

KPI's

Gruppe 4

Room 4

Mit Kreativität, Innovation und Agilität entwickelt unser Unternehmen sich zur beliebtesten Dessert-Marke der Schweiz.

Vision

Wir haben unsere

Verkaufskanäle

digitalisiert.

MOALs

Wir haben einzigartige,

innovative Produkte im

Assortiment.

1

2

Objective Key Results

KPI's

Gruppe 5

Room 5

Mit Kreativität, Innovation und Agilität entwickelt unser Unternehmen sich zur beliebtesten Dessert-Marke der Schweiz.

Vision

Wir haben unsere

Verkaufskanäle

digitalisiert.

MOALs

Wir haben einzigartige,

innovative Produkte im

Assortiment.

1

2

Objective Key Results

KPI's

Gruppe 6

Room 6

Nachschlagewerk

3 Anbieter

ausgewählt

/ 1. Monat

Glace

Sorten

Anzahl

erhöhen

Produkt

Palette

ohne Eis

Lead Zahl

erhöhen

Partnerschaften

mit Startups

Wir haben uns

für ein IT

Unternehmen

entschieden

Allergiker

Eis sorten

3 neue

Sorten

Glace

Conversions

um 20%

erhöhen

per APP in der

Stadt ein Glacé

konfigurieren

uninteressant 5'

abholen

Tool

evaluiert bis

Ende Monat

X

Wir haben

unseren Online

Shop

erfolgreich

gelaunched.

Anforderungen

sind definiert / 14

Tage

Online

Bestellung

jeder Eissorte

ermöglichen

Diversifizierung

(Sorten,

Desservarianten)

Mehr Traffic

auf Produkte

Landing-Page

generieren

100 online

Bestellung

im ersten

Monat

Präsentation der

Lösungen vor

dem Steering

Board

Traffic auf der

Produkte

Landing-Page

um 30%

erhöhen

Tool ist

eingeführt bis

Y (inkl.

Schulungen

MA)

wir bauen ein

Junges Team

für Social

Media Werbung

auf.

Konkurrenz-

beobachtung

In- und

Ausland

Wir haben einen

erfahrenen

Online-Shop-

Manager

eingestellt per

Wir werden von

Jugendlichen als

cooler

Eishersteller

wahrgenommen.

Team gebildet

für

Degustationen

20% unserer

Bestellungen

sind per X. über

den Online-Shop

erfolgt

Ein Konzept

erstellt für die

laufende

Erneuerung des

Angebots

Standortanalyse: Welche

Geschmacksrichtungen

bieten die 5 grössten Eis-

Produzenten von Basel

Boost Webinar

Produktvorstellungen um

20%

APP Know-how

Partner

evaluieren und

Vertrag

abgeschlossen

Logo mehr

für junges

Publikum

Für den Sommer

kommen wir mit

unserem neuen

Produkt auf den

Markt

Produnkte

Landingpages

zur besseren

Produkte

Erklärung

Ein "nicht

Eis" Produkt

entwickeln

5% mehr Umsatz

durch neues

Produkt (via

Online-

Bestellungen)

Wir listen im

Oktober (Ende

Sommersaison) in

den Top20 der

Schweizer Top-

Brands

Organischer

Traffic auf

Landingpages

um 30%

erhöhen

Kundenzufriedenheit

um X % erhöht

(Auswertung unseres

eigenen

Kundenpanels/

Umfrage)

Requirements

definiert haben

In einem schnellen

Produktentwicklungs-

Zyklus haben wir innert

8 Wochen ein neues

Produkt entwickelt

Wir verdreifachen die

Auswahl unseres Eis-

Sortiments um

zusätzliche innovative

Geschmacksrichtungen

im Angebot zu haben.

3 neue coole

eissorten für

Jugendliche

USP definiert

und Marketing

Konzept steht

Umsatz
Image-

Ranking

Anzahl Online-

Bestellungen

Zeitfaktor

(Einhaltung

des Zyklus')

Wir nehmen während der

nächsten 2 Monate alle 2

Wochen 2 neue

Geschmacksrichtungen

im Sortiment auf

Unnamed area


